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第五章 招商银行校园营销活动行动方案

一、活动主题

“就是不一Young的创意校园生活” ——YOUNG卡校园多彩星选拔大赛

1、校园活动的广告目的
1）为招商银行YOUNG卡建立一个品牌故事，方面在大学生群体之间的传播。

2）为招商银行建立新的品牌文化 ——“就是不一Young”的精神，提高品牌形象，提高大学生对招商银行的品牌好感度。

3）通过校园活动建立品牌归属感。

2、校园活动的市场目的
1）银行YOUNG卡的品牌知晓度，从现在48达到100%。

2）提高招商银行YOUNG卡在大学生市场内的市场份额。

二、校园活动推广时间

1、时间安排

校园活动媒体宣传期2006年3月20日——6月8日

活动校园举办时间分为两个阶段：

2006年3月27日至5月21日——初赛阶段加校园推广

2006年5月22日至6月8日——决赛阶段加校园推广

2、选择时间的原因

1） 天气原因：4月以后的天气进入回暖阶段，适合我们活动特点——室外活动，而且我们活动有可能要一直进行到晚上，避免防止进入夜晚的寒气带来的突发事件。

2） 特殊事件原因：在6月8日之前结束，避免同2006年6月9日在德国举行的世界杯撞车，影响活动的参与度和关注度，降低品牌在目标群体内的传播范围和传播速度。

3） 避免竞争对手作出应对措施：选择跨度如此长的时间进行校园活动，一是通过这次活动，达到让竞争对手建设银行等等银行对校园市场无缝可插。

4） 给予更多学生参与活动的机会：即使在本赛区自己没有机会赶上，你还可以通过网络报名，邮寄报名获得在其他赛区的比赛机会，只要赶在所有初赛结束之前把你的个人信息送到我们主办方这里。

5） 时间跨度长提高品牌传播效果：包括YOUNG卡的品牌个性，，招商银行的品牌文化，同时通过长时间的活动，将YOUNG卡的品牌知晓度在校园内真正提高到100%，使活动真正成为一个大学生自己的节日。

6） 符合大学校园的特殊特点：大四学生下半个学期，基本在校外实习或者在校刻苦复习准备考研，当然申办YOUNG卡的一个限制条件就是大四下半个学期的学生不允许申请，所以那些没有波及的在校外实习的大四生本来就不是目标群体，在校内的大四生的话，可以成为我们的影响对象，因为他们成为研究生以后继续可以申请。大三，大二，大一学生是我们主要影响对象，而基本上这三个年级的学生也是在校学习阶段，只要是校园内的活动他们一般都会知晓。

3、时间安排可能遇到的问题

进入多雨的梅雨季节，阻断活动的连续性。
各个学校的上下课时间不同，考试时间冲突。
4、活动时间具体安排

黑色块为学校活动时间，预赛一般是周二和周三（理想状态，如果不遇天气原因和其他因素，周二为进行场地搭建和现场促销，周三为活动进行时）

现场促销点和申请点将会在各个学校活动周逗留四天至周无撤除。

绿色块为决赛活动时间

周三，周四进入场地，进行场地搭建等活动   周五进行露天决赛

如果遇到突发事件等等  自动延后一周。

三、赛区选定

选择赛区

赛区选择的标准：1，人数    2，区域    3，交通方面  4，符合时间安排

赛区内的主赛地选择标准：

1， 人数     

2， 场地环境   

3， 学校公关关系

4， 学校的知名度和影响力   

5， 分赛区各学校到达这个校区交通 

6，是否列入上海地区允许大二以上学生申请招商银行YOUNG卡的大学名单
	赛区名
	赛区内包含的大学及人数（预计）

活动举行时间（先郊区后市区）

	A赛区

（松江大学城）
	上海外国语大学、上海对外贸易学院、上海旅游高等专科学校、立信会计高等专科学校，上海东华大学，上海工程技术大学，复旦视觉艺术，华东政法大学

以上海东华大学或者上海对外贸易学院为主赛场

人数在50000人左右
活动时间安排：3月27日到3月31日

	B赛区

（南汇大学城）
	上海电力大学，上海水产大学，上海工商外国语学院，复旦太平洋金融学院，上海托普技术学院，上海思科技术学院，

交通大学南汇校区

以上海水产大学为主赛场

人数在40000人左右

活动时间安排：4月3日到4月7日

	C赛区

（上海大学赛区）
	以上海大学宝山校区为主赛场，包括上海大学嘉定校区，延长路校区等其他校区。

总人数在40000人左右。

沟通各个分校区之间有便利的公交车和校车。

活动时间安排：4月10日到4月14日

	D赛区


	上海理工大学，上海水产大学，电力学院（杨浦区校区）

以上海理工大学作为主赛区

总人数在40000人左右

活动时间安排：4月17日到4月21日

	E赛区


	复旦大学，同济大学，上海财经大学，上海外国语大学（虹口区和杨浦区校区）

以同济大学作为主赛区  （复旦大学作为最后的决赛赛区）

总人数在60000人

活动时间安排：4月23日到4月28日

	F赛区
	上海东华大学，工程技术大学，应用技术大学，上海外贸学院（长宁区校区）

以上海东华大学作为主赛区

总人数在50000人

活动时间安排：5月1日到5月5日

	G赛区
	上海师范大学，华东理工大学（徐汇区校区）上海师范大学奉贤校区

上海师范大学徐汇区校区为主塞场，奉贤校区有校车

总人数50000人左右

活动时间安排：5月8日到5月13日

	H赛区
	交通大学，上海戏剧学院，上海音乐学院，第二工业大学，二医大，复旦大学医学院

上海交通大学为主赛区

总人数在60000人左右

活动时间安排：5月15日到5月29日

	决赛赛场
	代定为复旦大学，具体视最后活动的走势而定

活动时间安排：5月29日到6月3日


先郊区后市区的选择原因：

1， 考虑到市区交通便利，如果那些错过了郊区活动的大学生还有意愿参加我们的活动，进入到市区其他赛区进行比赛要便利多。

2， 传播效果，郊区先预热活动，市区进入高潮。

四、校园内海报推广

1、海报的地点选择

在目标学校内选择一些显眼的地方进行海报宣传，比如靠近食堂的海报栏，那里是新生经常去的地方，同时在学校内的一个报刊亭，超市有选择的粘贴海报，这些地方第一个是新生购买报纸的地方；第二个是新生购买生活用品的地带，肯定会因为适宜环境，而在那里有所停留；第三个地方就是宿舍区，在宿舍区里面的进门处或者两边购买一个版块，粘贴海报，这些地方的海报设计更加需要注重文案的设计方面，注重提供的是招商银行YOUNG卡的功能性诉求的宣传，作为一个长期的海报存放在宿舍区。

2、海报投放时间

在学校开学前先沟通学校，在3月20号之前把所有的海报全部在指定地点投放完毕。这方面就是依靠本校学生参与，可以招募一些学生做些兼职招贴海报的工作，这样的话劳动成本可以得到有效的降低。

3、海报设计

两类海报：

第一类是投放在食堂附近，主干道上的显眼地方以及超市和报刊亭，这类海报设计的主题是“就是不一Young的创意校园生活”——YOUNG卡校园之多彩星选拔大赛，文案具体内容除了招商银行YOUNG卡的几个优点以外，主要是提供给大学生一个消息，招商银行在大学校园内举办“就是不一Young的创意校园生活”——YOUNG卡校园之多彩星选拔大赛活动的事宜，具体时间，参赛方法等等。
总之设计方面的创意重点则应该侧重为感性诉求为主。让更多的大学生能被第一眼吸引住，并能在一瞥之间了解整个海报所要传递的主要信息。

第二类海报是投放在宿舍楼内的海报，除了详细的文案以理性诉求为主外，版面设计也要趋向于理性的设计。这类海报的作用是用来给学生读的，这里包括YOUNG卡的优点（来自同竞争比较之后的绝对优点以及按照大学生实际对申请信用卡的要求相结合选择的利益点）：

1）信用卡的造型出现在海报中 ：
招行YOUNG卡针对的大学生的信用卡更加靓丽，有个性，符合大学生追求时尚，追求个性的性格特点。

2）申请条件：
招行的申请条件明显比建设银行（允许大三以上的学生申请）和工商银行（没有专门针对大学生的信用卡申请服务）更加符合大学生的情况。满足因为办卡条件限制而不能申请信用卡的低年级大学生的实际需求。

（来自上海地区大学生信用卡问卷调查统计，详见附件部分）
3）申请方法（19%学生选择这个原因作为自己未来选卡的考虑因素）
4）还款多途径（21%学生选择还款便利作为自己未来选卡的主要考虑因素，而招商YOUNG卡提供了9种还款方式，远远多于其他竞争银行。）
5）用卡优惠（提供更适合大学生特点的积分兑换政策，增加同招商YOUNG卡的合作商家，在这些商家刷YOUNG卡可以得到折扣）

特点：先消费后还款；国内首创，免费分期；每月一次的免手续费取现；给予开具信用报告；挂失零风险。
（来自上海地区大学生信用卡问卷调查统计，详见附件部分）
6）企业形象

塑造企业形象，每次刷YOUNG卡，招商银行会抽取其中千分之一交易额作为建立扶助贫困大学生专项基金，对象全国各地确实有实际困难的大学新生，援助途径可以依靠中央电视台一个关于贫困大学生上学难的节目组进行资助。
（来自上海地区大学生信用卡问卷调查统计，详见附件部分）
五、参赛方法：
报名途径：

1， 现场直接报名参赛

现场报名的选手：活动当天填写个人资料，只要通过现场我们的评委第一眼就可以进入80人的大名单。

2， 官方网站登陆报名参赛

填写自己的院校，个人资料，照片等等同时要有YOUNG卡宣传单子上的随机编码，如果没有的话，可以通过发送短信索取编码。

3， 各个营业网点报名

报名条件：

各个大学在校大学生（包括本科生，研究生和博士生）男女都可以。

一个赛区只允许60名选手参加。

（限制人数是为了控制活动时间，因为活动正式开始是从下午4：00开始一般在晚上7：00尽量要结束。）

当然如果现场没有报名成功，或者获得信息的时候我们的比赛已经选满60人的话，你还是有机会参加的，只要你把你的个人信息通过网络进行网络报名，或者邮寄报名单等等个人资料，我们还会择优选择多位选手进入临近的几个赛区，但是参赛过被淘汰的就没有机会了。

六、校园活动合作方引进：

1、媒体

1）传统媒体之报纸媒体

《青年报》：作为大学生内部传阅最广的报纸媒介，原因之一政策规定“《青年报》作为多所大学内作为团委指定订阅。”

《青年报》本身的特点：新闻报道更侧重大学生密切相关实事，重大事，信息的性价比高，而且广告量少，不会使大学生产生过多厌恶，尤其是男性大学生，小开，便于大学生携带。

通过青年报报道相关新闻和花絮，扩大传播效果。

2）传统媒体之电视媒体：

Channel Young

选择上海时尚频道作为合作方之一

报道相关新闻和花絮，扩大传播效果。

同时进入在进入最后决选阶段，甚至可以考虑进行场现场直播。

3）新兴媒体之网络媒介：

可选择：新浪——网络波及面最广

腾讯QQ——目标群体大学生最喜欢的网络

淘宝——学生使用人数较多。品牌个性符合young的特性

三家选择一家作为合作方。
提供相关新闻报道和花絮，开设专门的版面，同时研究现场网络直播的可行性，进行网络直播，通过这个区域的活动影响进入整个中国。

大学生使用网络是最多的一个人群，使用网络直播可以增加活动的影响力。

网络成为合作方的利益：

可以在这三个月使新的版面成为上海地区大学生的热门版面，获得稳定和优质的网民，吸引更多战略目标锁定在大学生市场的企业增加广告投放，同时提高整个网络的广告报价。

挤压竞争对手的市场份额。

2、商业合作方

主要是活动中涉及到一些环节需要道具所产生的需求，同时这些合作方可以本来就是招商银行YOUNG卡的合作方就是提供折扣，当然也可以是新加入的合作方。

报纸广告有一个主题就是招募社会合作者。

服装类品牌：赞助比赛中选手进行现场走秀和现场才艺表演时现场的穿着

眼镜类，鞋子品牌：赞助比赛中选手进行现场走秀和现场才艺表演时现场的穿着。

化妆品：赞助选手进行比赛中使用，作为奖品赠送给优胜选手，或者给予那些现场参与活动的大学生观众。

手饰，配件：

乐器：选手才艺表演期间运用的乐器，当然也可以通过赞助。

美容店：现场帮选手进行化妆

（当然我们也允许进入决赛阶段，大学生自己的化妆团体为自己的选手进行整体形象设计，最后我们也会评出一个最佳学生形象创意人）

KTV：提供大学生练歌的场所，在这些地方使用YOUNG卡刷卡可以获得特殊折扣，排队时可优先入场。
（可以引进多个品牌，当然都是适合大学生价位的品牌，不能出现奢侈品）

这些品牌参与我们的活动获得利益：

进入上海地区大学这个细分市场，建立品牌忠诚度和品牌好感度，培养优质客户群。

大学生消费状况决定了这个细分市场的商业价值。

1，  消费需求是多元化的

2， 优于同年龄阶层消费能力是一个优质的群体

3， 崇尚品牌

4， 实惠的价格对他们还是具有很大吸引力的

5， 消费容量巨大

6， 拥有巨大的成长潜力，处于消费的成长期。

    一旦企业抓住了这个市场就可以抓住整个将来的社会市场。

（资料来源：来自CMMS关于2004 中国大学生消费与生活形态报告。）
（资料来源：来自CMMS关于2004 中国大学生消费与生活形态报告。）

第六章 “就是不一Young的创意校园生活”
——YOUNG卡校园之多彩星选拔大赛具体操作流程
一、活动场地选择

初赛地点一定要选择在人流比较大的地方，一般而言如果学校的主干道上有足够的空间的话，就选择在学校的主干道上，吸引人来人往的人，可以在去教学区的主干道上，

如果有些学校主干道上没有足够的空间利用的话，可以选择食堂边上空闲地带进行现场促销，或者学校的一些露天体育场地

进入后几个初赛场地的选择，甚至可以进入各个大学的足球场地。

二、评委选择

评选方法：

比赛成绩全部按照评委现场直接评分为准，观众没有参与评分的权利。

	评委职业
	选择标准
	现场作用

	Channel Young生活时尚频道的主持人
	可以从专业的电视节目角度来评分
	作为最后的选手入围以后的点评。

	YOUNG卡上海地区品牌管理部人员
	从专业的品牌化看待选手是否符合YOUNG卡的品牌特性来评分
	宣布比赛开始和一些现场致词

	模特老师（或者专业模特）
	从专业走台角度方面给予选手评分
	给予参赛选手比赛之前的现场辅导训练

	舞蹈老师
	从形体美方面看待选手，同时给予评分
	给予参赛选手比赛之前的现场辅导训练

	新锐音乐人


	从有些选手才艺表演涉及唱歌的角度来评分
	在比赛间期登台演出，调动整个现场气氛

	专业化妆师


	
	决赛之前给予一些参赛的选手御用的学生化妆，造型团体给予指导

	《青年报》的管理人员
	从记者和报社媒体专业性角度看待选手是否有可传播性来评分。
	给予支持和一些现场的提问

参与现场的抽奖


三、奖项设置

	初赛
	决赛
	评选标准
	奖项名
	奖品

（事前进入决赛的选手都将会事先办理招商银行的YOUNG卡）

	各个赛区决出各个赛区的前6名选手进入决赛，所有参加比赛的选手都可以获得一张决赛阶段的特别入场券和给予申请YOUNG卡就给予开卡积分。
	48名直接进入决选的选手加上网络上人气最高的已经被淘汰，同时被我们评委认定的12名选手作为复活选手进入决赛。
	1，参赛选手的现场即兴才艺演出
2，服装选择创意搭配
3，装饰品选择创意佩带
4，走台的创意表现
5，本人的气质是否符合YOUNG卡特点
6，其他
	多才多艺——多彩星
	获得已存入2万元招商银行的YOUNG卡

	
	
	
	校园模特之星
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡

	
	
	
	校园歌手之星
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡

	
	
	
	校园最具人气之星

（以短信数量累计为准）
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡

	
	
	
	校园最具创意之星
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡

	
	
	
	最佳校园幕后创意之星（3组：包括服装创意设计，发型及整体造型创意设计和其他类）
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡，


四、办卡赠礼选择
（来自上海地区大学生信用卡问卷调查统计，详见附件部分）
女生方面有12%的人在选择信用卡的申请的时候会选择办卡赠品而男生方面只有2%的学生选择办卡赠品，所以我们在举办活动当中，针对那些办卡的用户而言要选择两类赠品，一类为针对女性办卡者，一类为男性办卡者，而且女性赠品要更加有吸引力，更加有价值感，而男性方面的礼品只要有更高性价比，而不需要特别的出彩。
五、宣传单设计

建议：外观做成young卡的样子。

宣传单发放工作和现场维持次序工作交给学校的兼职工作者执行，同时可以节约成本。为这些兼职工作者配备专门设计的YOUNG卡特色的长袖T—SHIRT，作为一个移动广告出现在校园内。同时依靠这些兼职人员扩大YOUNG卡的影响力。

六、舞台设计
露天场地

设计成为一个Y字型的舞台

符合YOUNG卡的特点，Y为YOUNG卡的简写

提供灯光系统，为了让现场演出更加有特色，也能让大学生更秀出自己的不一样的特点。

现场配备：

后台休息区，会有服装，饮用水等等提供。

灯光影响设备，摄象机及配套工作人员。

专业的化妆师，造型师以及各个赞助商提供的产品。

座位：专为评委准备的座位和专为学生准备的座位。

现场YOUNG卡申请点。

现场维持工作人员。

应急工作人员等等。
现场音乐选择：

要符合的大学生的特点和YOUNG卡品牌特色。

现场主持人选择：

考虑到1，成本问题 2，学生活动的特点。 

主持人本身也可以来自大学生内部，可以从上海戏剧学院选择性的选择。

七、活动进行

一个分赛区的其他几个院校也会有现场促销点和现场申请办卡的服务，同时分赛区的各个学校也有投票箱。

分赛区主赛场：

（前提必须和主赛地的学校沟通好，避免出现不必要的意外事件。）

第一天工作人员进入分赛区的学校搭建场地（一天内一定要搭建完毕场地，测试完场地，当然场地的一些灯光设备和音响设备是第二天进场。）

同时设立现场促销点，发送宣传单，不接受现场参赛报名，开始提供现场信用卡办理。

第二天上午9：00工作人员进入工作场地，灯光设备和音响设备进入场地同时进行调试设备，同时设立现场促销点，发送宣传单，开始提供现场信用卡办理。

中午12：00工作人员进入场地，开始接受现场报名，报名时间为12：00到16：00 ，报名名额满额就结束，同时给予参赛的学生一定的T型台训练和其他训练，提高比赛的观赏性。

15：30开始化妆师和造型师开始为学生进行整体造型设计。

16：00开始

由我们主办方——招商银行YOUNG卡管理人员宣布比赛开始。

选手第一次入场，穿着佩有编号的自己服装。

16：20开始“大学生Young台才艺秀”
任何形式的才艺都可以，包括歌唱，舞蹈，小品，吉他等等作为自己展现个人风采的机会，同时也是为自己赢得评委影响分。

（鼓励有创意的才艺表演，展现缤纷多彩的大学生青春风采）

在这个才艺演出之中，会加入一个观众互动节目。

17：00左右第一个互动节目

校园理财专家

（或者是大家来找招行上海地区网点，涂鸦大赛等等小活动，每个赛区一个小活动不重复）

同时给予参与的学生一定的奖励。（奖励的奖品与赞助方提供）

互动节目之后继续大学生才艺表演

18：00左右选手才艺表演结束

所有选手进入后场选择自己的着装，进行搭配，准备下一轮，“大学生Young台风采秀”。

引入第二个观众互动节目（现场抽取校园幸运之星）

两天内现场申请YOUNG卡的同学将会在申请的同时得到一个个人资料卡填写自己的个人资料，投到现场活动箱内。

或者已经拥有YOUNG卡的老用户，凭自己的现有的YOUNG卡的卡号和个人资料在这两天内问现场工作人员索取资料卡，填写投到现场活动箱内。

包括所有这个赛区各个学校的新老用户的个人资料。

我们将在这些观众中抽取1个至尊幸运星（给予价值1000元的奖品）

抽取3名乐透幸运星（给予价值500元的奖品）

抽取5名参与星（给予价值300元奖品）

通过这个活动调动现场观众的气氛

乐透幸运星，至尊幸运星——如果对方没有到现场我们将会手机通知他，让他用手机表达一下得奖感言。

参与星是要现场给出的，如果对方不在现场那么很遗憾，他的奖品将会自动放弃，然后继续由嘉宾抽取。
18：20进行现场最后一个环节,“大学生Young台风采秀”。

时间控制在19：00结束

19：00开始：台上进行新锐歌手个人演唱，一为我们活动助兴，二为自己赢得人气，推销自己。

然后现场评委进行决定那6位选手进入最后的决选

19：10分评委选出6位分赛区校园星

同时给予奖品（价值500元）

19：30半整个分赛区活动正式结束，工作人员撤除所有电子设备
隔天再来撤除余下的装备

同时现场办卡点将会一直由该校学生留守一周提供在校大学生现场办卡，以及其他一些信息的咨询。

第七章 招商银行YOUNG卡校园策划案媒体提案

由于活动主要以校园推广为主，以直接接触消费，所以媒体广告运用有限。

仅仅选择合作方之一的《青年报》作为广告发布方
一、《青年报》的特点

《青年报》：作为大学生内部传阅最广的报纸媒介，原因之一政策规定：《青年报》作为多所大学内作为团委指定订阅，

《青年报》本身的特点：新闻报道更侧重大学生密切相关实事，重大事，信息的性价比高，而且广告量少，不会使大学生产生过多厌恶，尤其是男性大学生，小开版，便于大学生携带。

二、媒体投放日程安排

从2006年3月15日开始到5月30日期间每周投放一次，连续投放12次，

投放跨度配合整个校园活动从开始到结束。

3月15日和3月22日采用周二投放广告，因为这段时间活动还没有进行，选择周二是考虑到周二应该是大学生在校时间最集中的一天，达到最大的效果。

3月27日，4月3日，4月10日，4月17日，4月24日，5月1日，5月8日，5月15日连续八周采用周一投放广告，原因我们的各个赛区的活动是从周二开始全面启动，周二进入指定学校进行现场场地等建设，同时开通现场临时申请点，而周三才是我们的正式赛区活动。

依靠周一的广告，我们要让大学生了解我们的活动，了解活动的具体情况，吸引他们来我们现场进行咨询等等。

5月24日和5月30日采用周二投放广告，一周时间是给予选手休息和准备时间，另一周时间是决赛时间，决赛的时间是安排周四或者周五，所以把广告投放在周二是事前最有效告知。

三、报纸广告版面选择

12期全部购买整版，彩色广告

购买彩色版面是为了让整个广告效果更加多彩，符合我们活动的主题，同时也能最大程度的吸引大学生的眼球。

购买整版，是最大效果的提高广告的传播速度和效果。

四、报纸广告诉求安排

	时间（2006年）
	诉求重点
	作用

	3月15日
	活动诉求

针对大学生群体
	让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。

	3月22日
	活动诉求

针对大学生群体
	让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。

	3月27日
	活动诉求

针对大学生群体
	让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。

	4月3日
	活动诉求

1，针对社会商家

2，针对大学生群体
	1，让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。

2，招募社会合作商家，将他们的产品引入整个活动

	4月10日
	活动诉求

1，针对社会商家

2，针对大学生群体
	1，让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。

2，招募社会合作商家，将他们的产品引入整个活动

	4月17日
	活动诉求

1，针对社会商家

2，针对大学生群体
	1，让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。

2，招募社会合作商家，将他们的产品引入整个活动

	4月24日
	情感诉求
	塑造企业新形象，赋予品牌亲切感，让大学生更容易接受品牌。

	5月1日
	活动诉求

针对大学生群体
	让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。

	5月8日
	功能性诉求
	让大学生了解YOUNG卡的特点和作用。

	5月15日
	功能性诉求
	让大学生了解YOUNG卡的特点和作用。

	5月24日
	活动诉求

针对大学生群体
	让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。

	5月30日
	活动诉求

针对大学生群体
	让大学生知道有这个活动，了解这个活动，对这个活动产生兴趣。


五、其他媒体战略

包括校园内海报投放点和投放时间，详见营销行动提案内有详细介绍。
第八章 招商银行YOUNG卡校园策划案整体预算

一、《青年报》广告媒体费用

《青年报》版面报价：

（来自《青年报》官方网站报价）

招商银行YOUNG卡购买的广告版面是：

通过专业媒介公司购买可以拿到48000元左右。

广告次数：黑块为广告刊登时间，一共12次 
广告媒介购买费：总计576000元
外加平面广告制作费30000元左右

总计：606000元
同时作为合作方给予共同出资的原则：总计费用在400000元左右。

二、活动策划费用

1、活动宣传单

一共19所主要大学加上他们的分校区以及其他几个学校，以30所学校作统计，每个学校预计可接触人群在2000人左右，以每人一份算，需要大概60000份，每份成本价格控制在0.4元左右，总成本控制在24000元。

2、活动海报

第一类海报数量估计每个学校的宿舍楼在20幢左右，一共30个学校，每张海报加框架，成本在12000元，以及向学校购买这个宿舍楼版块价格总体每个学校给社区250元，价格在7500元，总成本在19500元。

另一类海报是招贴海报，价格在每张1元左右，每个校园里分布100张，一共30个学校，总价在3000元。另外由于分布地点是食堂，主干道，购物区，即超市，备用公关费一个学校500元，一共15000元，共为18000元。
小计：37500元

3、海报和宣传单设计费用

5000元

4、办卡赠品费用

单件成本控制在10元，实际价值在50元左右

通过这次校园活动，预计有40000人申请,总成本预计400000元

5、现场抽奖活动奖励的奖品费用

一个分赛区赛场：

抽取1个至尊幸运星（给予价值1000元的奖品）

抽取3名乐透幸运星（给予价值500元的奖品）

抽取5名参与星（给予价值300元奖品）

一个校区总支出4000元

8个赛场预计总支出奖品费用32000元
现场小活动的奖品

8个赛区控制成本在8000元

观众参与类奖品小计：40000元

6、赛区优胜奖奖品费用

优胜选手奖品奖励500元一人，一共8个赛区，每个赛区决出优胜者6人，一共48人，共计24000元。

7、现场工作人员支出

兼职海报张贴人员：

每个学校寻找2个兼职人员（一男一女，以方便进入女生宿舍），工作日在两天，每人每天100元，一共30个学校，支出在6000元。

公司还要派出一名正式员工去当监工，必须要求学生把海报招贴在指定的一些地点。

现场申请点兼职人员：

各校区现场申办点：兼职工作人员2名加一名监工，工作日4天。每人每天100元，一共30个学校，支出在12000元。
兼职宣传单发放人员：

工作日二天，女性6名。

每人每天100元，一共8个学校，总支出4800元。

工作人员总支出22800元。

8、主持人出场费用

选择比较专业的一些学校的主持人专业的学生，支出一人在500元一天，总支出4000元。

9、企业CIS服装费用支出

兼职工作人员配统一的企业服装：

100元一套，一个现场6个工作人员，每人准备壹套，总支出在4800元

现场申办点工作人员：每个校区2人，扣除8个活动校区，其余22所校区，共计4400元。

服装费用总计 9200元

10、嘉宾兼评委支出

邀请各个嘉宾如舞蹈老师，模特老师，专业化妆师，新锐音乐人，总计支出80000元。

11、分赛区场地搭建和租用费用

搭建临时场地的租金：一天的租金1000元， 共8000元。

搭建临时场地材料的租金：每个分赛区2天，共8个校区，搭建租用金50000元。

搭建场馆人员的劳务费、场馆的设计费，以及道具使用费，现场音响等等支出尽量控制在100000元之内。 

总计在158000元

12、各个学校YOUNG卡申请点场地建设费

400元一个校区共20个，共计8000元

13、决赛奖金支出

	多才多艺——多彩星
	获得已存入2万元招商银行的YOUNG卡

	校园模特之星
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡

	校园歌手之星
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡

	校园最具人气之星

（以短信数量累计为准）
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡

	校园最具创意之星
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡

	最佳校园幕后创意之星共3名
	获得已存入5000元招商银行的YOUNG卡


总计55000元

14、新闻媒体公关费

预备基金20000元
15、其他费用

包括现场饮用水等等，包括决赛的一些其他开销控制在25000元。

16、合作伙伴共同出资

选定20家：包括服装，眼镜，靴子，化妆品等等行业除提供现场演出必备的道具，每家企业平均出资25000元

共计收入500000元。

三、预算表

	招商银行YOUNG卡校园策划案整体预算表

	名称
	项目
	费用（元）

	1， 报纸广告媒体费用


	广告媒介购买费
	576000

	
	平面广告制作费
	30000

	小计（原）
	　
	606000

	《青年报》
	合作方提供的折扣
	400000

	2，印刷制品成本


	宣传单
	24000

	
	海报一
	19500

	
	海报二
	18000

	　
	海报及宣传单设计费
	5000

	小计
	　
	66500

	3，活动礼品费用
　
　
	办卡赠品
	400000

	
	现场抽奖活动奖品费用
	32000

	
	现场小活动的奖品
	8000

	小计
	　
	440000

	4，参赛选手奖品费用
	赛区优胜奖奖品
	24000

	　
	决赛奖金
	55000

	小计
	　
	79000

	5，工作人员费用
　
　
　
　
	兼职海报张贴人员
	6000

	
	现场申请点兼职人员
	12000

	
	兼职宣传单发放人员
	4800

	
	主持人支出费用
	4000

	
	嘉宾兼评委支出
	80000

	小计
	　
	106800

	6，场地搭建和租用费用
　
　
　
	临时场地的租金
	8000

	
	搭建临时场地材料的租金
	50000

	
	场地背景等等使用费
	100000

	
	YOUNG卡申请点场地建设费
	8000

	小计
	　
	166000

	7，其他费用
　
	新闻媒体公关费
	20000

	
	其他准备费用
	25000

	小计
	　
	45000

	8，合作伙伴出资
	　
	-500000

	总计
	　
	803300

	全部预算（事先安排）
	　
	1000000


第九章 招商银行YOUNG卡校园策划案日程安排

一、策划案活动具体操作日程详见第六部分

二、策划案媒体具体日程安排详见第七部分
